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BUDGET ET DECISIONS WEB

WordPress ou Larav




TL;DR

La réponse en une minute

WordPress convient tres bien a la majorité des entreprises pour un site vitrine, du contenu et des
formulaires simples. Laravel devient pertinent quand des processus d'affaires complexes sont
greffés sur WordPress a coups de multiples extensions, ou quand un portail, un espace membre ou
des intégrations profondes sont nécessaires. La mauvaise raison de migrer est d'avoir entendu que
Laravel est meilleur en général. La bonne raison est de pouvoir nommer précisément ce que

WordPress vous empéche de faire aujourd'hui.
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La mauvaise question qu'on pose presque
toujours

WordPress ou Laravel, lequel est le meilleur. Cette question n'a pas de bonne réponse, parce que ce sont deux
outils congus pour des besoins différents. La vraie question est différente. Qu'est ce que votre entreprise doit
pouvoir faire dans trois ans, et quel outil sert le mieux ce besoin précis.
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Ce que WordPress fait tres bien

Un site vitrine avec du contenu qui se met a jour facilement. Un blogue ou une section actualités. Des
formulaires de contact simples. Une boutique en ligne de complexité moyenne avec les bonnes extensions. Une

équipe non technique qui peut gérer le contenu de facon autonome au quotidien.

Pour la majorité des entreprises de services, des associations et des petites organisations, WordPress bien
entretenu répond parfaitement a ces besoins, année apres année, sans jamais devenir un probleme.



CARTE DE DECISION Les quatre angles a garder ensemble

01

La mauvaise question qu'on pose presque toujours

02

Ce que WordPress fait trés bien

03

Ou WordPress commence a montrer ses limites

04

Le cadre de décision

GRILLE DE LECTURE DU GUIDE

Dimension a examiner Usage dans la décision

01 La mauvaise question qu'on pose presque Etablir le contexte
toujours

02 Ce que WordPress fait trés bien Identifier les dépendances

03 OU WordPress commence a montrer ses limites Comparer les options

04 Le cadre de décision Préparer la prochaine

étape
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Ou WordPress commence a montrer ses
limites

Quand des dizaines d'extensions s'empilent pour faire fonctionner des besoins que WordPress n'a jamais été
congu pour gérer nativement. Quand chaque mise a jour devient source d'angoisse parce que trop d'éléments
dépendent les uns des autres de facon fragile. Quand la performance décline malgré tous les efforts
d'optimisation, parce que la structure de base n'est plus adaptée au volume ou a la complexité. Quand un besoin
précis, comme un portail client avec logique d'affaires spécifique, ne peut tout simplement pas se faire

proprement sur WordPress, peu importe le nombre d'extensions ajoutées.



OUTIL INTERACTIF

Situez votre décision

Sélectionnez les dimensions qui décrivent votre situation. Le résultat sert a organiser la prochaine
conversation, pas a remplacer une analyse.

CE QUI VOUS CONCERNE MAINTENANT

La mauvaise question qu'on pose presque toujours
Ce que WordPress fait trés bien
Ou WordPress commence a montrer ses limites

Le cadre de décision

Urgence de la décision

—

Niveau de contrdle actuel

—

ANALYSE RECOMMANDEE

Plusieurs dimensions doivent étre traitées ensemble

Evitez une décision isolée. Cartographiez les dépendances et convenez d’un ordre d’intervention.

45/100
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Le cadre de décision

Votre situation, et le verdict honnéte qui en découle.

Site vitrine, contenu, quelques formulaires simples. Gardez WordPress.

Lenteurs et fragilité, mais des besoins qui restent simples dans le fond. Optimisez WordPress d'abord,

souvent un grand ménage suffit largement.

Processus d'affaires complexes greffés a coups d'extensions multiples. Laravel se discute
sérieusement, le sur mesure devient souvent moins risqué que l'empilement continu.

Portail client, espace membre, intégrations profondes avec d'autres systemes, données sensibles.
Laravel se justifie pleinement, c'est exactement le terrain ou cette approche excelle.

Une équipe qui dépend fortement d'un écosystéme précis d'extensions déja en place. Analyse au cas
par cas, le colit de remplacement de chaque extension peut faire pencher la balance dans un sens ou

I'autre.

Si votre situation correspond aux deux premieres lignes, la migration n'est probablement pas justifiée

pour l'instant, et il vaut mieux investir dans l'entretien et 'optimisation de ce qui existe déja.
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Ce qu'une migration préserve, et ce qui
change vraiment

Ce qui reste identique ou presque, quand la migration est bien menée. Votre contenu existant. Vos données. Vos
adresses, avec des redirections la ou c'est nécessaire. Votre référencement acquis au fil des années. Vos courriels

et intégrations essentielles.

Ce qui change réellement. L'administration, concue spécifiquement pour vos processus plutot que pour un usage
générique. La sécurité, avec une surface d'attaque réduite parce qu'on ne dépend plus de dizaines d'extensions
de tiers. La performance, souvent significativement meilleure. Les possibilités d'évolution future, beaucoup plus

larges pour du développement sur mesure.
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Le vrai colit d'une migration

Trois facteurs déterminent principalement le montant d'une migration. Le volume de contenu a transférer, qui
influence surtout le temps de préparation. Les fonctionnalités a recréer, puisque chaque extension critique doit
étre remplacée ou reconstruite proprement, ce qui représente habituellement le poste le plus important. Les
intégrations nécessaires avec d'autres systemes, comme un systéme comptable ou un outil de gestion de la
relation client.

o Une migration sérieuse s'estime toujours apres un inventaire précis de ce qui existe. Méfiez vous

d'une soumission donnée sans cet inventaire, quelqu'un devine plut6t que de calculer.
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Ce que je vois sur le terrain

La demande la plus fréquente que je recois commence exactement
par la phrase je pense qu'il faut migrer vers Laravel. Ma premiere
question est toujours la méme. Qu'est ce que WordPress vous
empéche de faire concretement, cette année, dans votre
entreprise. Si la réponse reste vague, la migration attendra, et je
le dis franchement. Si la réponse est précise et pointe vers un vrai
besoin d'affaires, la migration se justifie généralement d'elle
meéme, et elle se paie assez rapidement.
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Quand ce guide ne s'applique pas

Si vous cherchez simplement a8 moderniser I'apparence de votre site sans changer sa nature
fondamentale, cette décision technologie n'est probablement pas pertinente pour vous en ce moment.

Une modernisation ou une refonte sur WordPress lui méme répond mieux a ce besoin.

QUESTIONS ET REPONSES



Questions fréquentes

01

02

03

04

Va t on perdre notre référencement en migrant.

Non, avec un plan de migration des adresses et de redirections bien exécuté. C'est un chantier
central de toute migration sérieuse, pas une réflexion de derniére minute.

Combien de temps le site sera t il hors ligne pendant la migration.

Qui pourra gérer le site une fois migré vers Laravel.

Peut on migrer seulement une partie du site.

METHODE EDITORIALE

Guide de fond écrit par Mario pour GXN a partir de situations réelles d'entreprise. Les recommandations restent

indépendantes des marques et des fournisseurs.
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Mario

Expert senior directement accessible, avec plus de vingt ans d'expérience en implantation
technologique.

Voir le profil de Mario 2
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Vous vous demandez si votre situation
justifie vraiment une migration.

L'évaluation gratuite donne un premier verdict honnéte. Garder, optimiser ou
migrer, sans détour.

Pas d'appel obligatoire. Pas de séquence de vente.




